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Perfil del lector general Industria de producto terminado
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DiSTFibl.JCién : s Defallistas Caramelos y chicles 4 Chocolate y derivados del cacao
Industria producto ferminado % Proveedores # Aperitivos y frutos secos Galletas

# Profesionales Agencias de comunicacién II E Pasteleria industrial Masas congeladas

# Organismos y fuentes y publicidad ®Productos de Navidad Helados

Extranjero Fondo editorial # Bebidas refrescanies
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Mayoristas y distribuidores de impulso (independientes) m Mayoristas y distribuidores de
Distribucion Alimentaria & Distribucién Canal Convenie c
= D|str|bUC|on Ccncl Horeca Dlstrlbuaon Canal Vendin

DUI.CES NOTICIAS... Y ALGO MAS

IEGAYA m LOSIDESPACHOS
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CONVENIENCIAS HORECAEIVENDING!

YIANTODOSILIOS! ENCUENTROS DEL/SECTOR:
SUJANUNCIOJSE! ZANCON' CRECES

VIEMBRE: i ,
> GOLOSINAS PARA > Novedades “vuelta al cole” que estira su

Estaremosfenitodas’ @cjﬁzg feriasidurante 2010:

JSALON NI “ALMENTARIA MEXICO
- PROSWEETS CLUBIDE: GOURMETstm O HOSTELCO

- INTERGIFT s - IPA / SIAL

- SNAXPO JCIBUS) - EMBALLAGE

_ EUROPAIN 2010 - SWEETIRISNACKS EXPO HIE

- ALIMENTARIA (ANTES ALL CANDY EXPO) - MARCA BLANCA

251 ENERO (edicion bilingie): 252 FEBRERO: 253 MARZO: h
> ISM 2010 > COUNTLINES, el chocolate > HELADOS, entre

> ProSweets 2010 con mas impulso el impulso y el
s e > CARAMELO INTERACTIVO, hogar

exportacion mas que una golosina y mas > GOLOSINA

> La experiencia de los [l 9Ue Un uguete: ambos LIQUIDA + BEBIDAS
exportqdores espaﬁoles > Celebraciones sociales Y REFRESCANTES, un
fiestas infantiles: no faltan complemento idoneo
cada afo en el punto de venta

> ALIMENTARIA 2010
> Balance ISM 2010

254 ABRIL:
> CARAMELOS:

La confiteria de azucar
por excelencia

> Licencias: un valor anadido

255 MAYO:

> Aromas, aditivos e
ingredientes, nuevas formulas

256 JUNIO:

> CHICLES, el
segmento con mas
crecimiento

> REGALIZ Y GELES
DULCES, innovadores
y estables

> Soluciones
informaticas y
comunicacion en la
empresa

> Balance de
Alimentaria 2010

> Envase y Embalaije:
magquinaria mas productiva
y packaging mas eficiente y
atractivo

257/258
JULIO/AGOSTO:

> APERITIVOS Y
FRUTOS SECOS, un
pilar clave en el sector

> ACEITUNAS Y
ENCURTIDOS, un
complemento saludable ¥ 259 SEPTIEMBRE:

> CHOCOLATE 260 OCTUBRE:
> Materias primas y maquinaria N . CARAMELOS DE

> El sector de aperitivos en el
centro del debate: SEMINARIO
Y CONCURSO DE APERITIVOS

para la produccion GOMA, un producto

ADULTO

> PASTELERIA
INDUSTRIAL con la
estrategia NAOS como
molde

> MASAS
CONGELADAS, un
sector en ebullicion

consumo

> EN NAVIDAD
AUMENTA EL B
SURTIDO: CAMPANA

> GALLETAS, para
todos los gustos y
momentos

262 DICIEMBRE:

> Distribucion: analisis

exhaustivo de la venta de

Iaroductos de impulso en todos
os canales

> Freidoras y Extrusoras

Y, ademds...

Hemos conseguido con nuestra nueva implantacion en internet,
duplicar nuestra efectividad: 22.107 visitas (con certificado de
auditoria) durante el primer mes de www.dulcesnoticias.com
y www.guiaimpulso.com.

iCon un clic, Ud. estara en contacto con el mercado a diario!

Y todos nuestros lectores, reciben un boletin semanal con las
principales noticias.



